\ Rudolf Miiller

Allgemeine Geschiftsbedingungen fiir Anzeigen und andere Werbemittel in
Zeitungen und Zeitschriften

Vorbemerkung

Die folgenden Allgemeinen Geschiftsbedingungen gelten fiir Vertrige iiber die Schaltung von Anzeigen
und anderen Werbemitteln in Zeitschriften mit den Unternehmen Verlagsgesellschaft Rudolf Miiller GmbH
& Co. KG, Immobilien Manager Verlag IMV GmbH & Co. KG, Charles Coleman Verlag GmbH & Co.
KG, Bruderverlag Albert Bruder GmbH & Co. KG, Feuertrutz GmbH Verlag fiir Brandschutzpublikationen
sowie Verlag Siegfried Rohn GmbH & Co. KG der Verlagsgruppe Rudolf Miiller.

1. »Anzeigenauftrag« im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschiftsbedingungen ist der Vertrag
zwischen Verlag und Auftraggeber iiber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen bzw. anderer
Werbemittel eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten (nachfolgend insgesamt als
»Werbungtreibende* bezeichnet) in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Ein »Abschluss« ist ein Vertrag iiber die Veroffentlichung mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemittel
unter Beachtung der dem Werbungtreibenden gemill Preisliste zu gewdhrenden Rabatte, wobei die
jeweilige Veroffentlichung auf Abruf des Auftraggebers erfolgt. Rabatte werden nicht gewdhrt fiir
Unternehmen, deren Geschiftszweck unter anderem darin besteht, fiir verschiedene Werbungtreibende
Anzeigenauftrige zu erteilen, um eine gemeinsame Rabattierung zu beanspruchen. Anzeigen sind im
Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines
Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres
seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 3 genannten
Frist abgerufen und veroffentlicht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2
genannten Frist auch tiber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstdnden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewihrten
und dem der tatsdchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung
entfillt, wenn die Nichterfiillung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in
Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

6. Auftrige fiir Anzeigen oder andere Werbemittel, die nur in bestimmten Heftnummern, bestimmten
Ausgaben oder an bestimmten Plidtzen der Druckschrift verdffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig
beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der
Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik
abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

7. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als
solche vom Verlag mit dem Wort »Anzeige« deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behilt sich vor, Anzeigen oder andere Werbemittel — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines
Abschlusses — wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der technischen Form nach
einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsitzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen
Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstoft, deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem
Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder deren Verdffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist.
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Dies gilt auch fiir Auftriige, die bei Geschiftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.
Auftrige fiir andere Werbemittel sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters und dessen Billigung
bindend. Andere Werbemittel, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines
Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht
angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

9. Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder anderer
Werbemittel ist allein der Auftraggeber verantwortlich. Bei der Anlieferung von digitalen Druckunterlagen
fiir Anzeigen oder andere Werbemittel ist der Auftraggeber verpflichtet, ordnungsgemaille, insbesondere
dem Format oder technischen Vorgaben des Verlages entsprechende Vorlagen fiir Anzeigen oder andere
Werbemittel rechtzeitig vor Schaltungsbeginn zu liefern. Kosten des Verlages fiir vom Auftraggeber
gewiinschte oder zu vertretende Anderungen der Druckvorlagen hat der Auftraggeber zu tragen. Fiir
erkennbar ungeeignete oder nicht einwandfreie Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an.
Der Verlag gewihrleistet die iibliche Druckqualitit der Anzeigen oder anderer Werbemittel im Rahmen der
durch die Druckunterlagen gegebenen Moglichkeiten. Dies gilt nur fiir den Fall, dass der Auftraggeber die
Formatvorgaben und technischen Vorgaben des Verlages bei der Anlieferung der Druckunterlagen

erfiillt hat.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstindigem
Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in
dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrichtigt wurde. Der Verlag hat das Recht, eine
Ersatzanzeige zu verweigern, wenn diese einen Aufwand erfordert, der unter Beachtung des Inhalts des
Schuldverhiltnisses und der Gebote von Treu und Glauben in einem groben Missverhiltnis zu dem
Leistungsinteresse des Gldubigers steht oder diese fiir den Verlag nur mit unverhiltnismidBigen Kosten
moglich wire. Lisst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die
Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder
Riickgingigmachung des Auftrages. Bei unwesentlichen Mingeln der Anzeige oder der Verdffentlichung
eines anderen Werbemittels ist eine Riickgidngigmachung des Auftrags ausgeschlossen.

Der Verlag haftet fiir simtliche Schiden, gleich ob aus vertraglicher Pflichtverletzung oder aus unerlaubter
Handlung nach folgenden Bestimmungen: Bei grober Fahrlédssigkeit beschrinkt sich die Haftung im
kaufminnischen Verkehr auf den Ersatz des vertragstypischen, vorhersehbaren Schadens. Bei einfacher
Fahrldssigkeit haftet der Verlag nur, wenn eine wesentliche Vertragspflicht verletzt wurde und nur in Hohe
des vertragstypischen, vorhersehbaren Schadens. Dies gilt nicht fiir das Riicktrittsrecht eines Verbrauchers
bei einer Pflichtverletzung, die nicht in einem Mangel der Leistung besteht und vom Verlag zu vertreten ist.
Die Haftung bei einer Verletzung des Lebens, des Korpers oder der Gesundheit bleiben unberiihrt. Ebenso
die Haftung nach dem Produkthaftungsgesetz. Reklamationen miissen — aufler bei nicht offensichtlichen
Mingeln — innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trigt die
Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle
Fehlerkorrekturen, die ihm bis zum Anzeigenschluss oder innerhalb der bei der Ubersendung des
Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GrofBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige iibliche,
tatsidchliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht im

einzelnen Fall schriftlich eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlidsse
fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewihrt.
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14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag
kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfithrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen
und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der
Zahlungsfihigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wihrend der Laufzeit eines
Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offen stehender
Rechnungsbetrige abhingig zu machen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des
Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstindige Belegnummern geliefert.
Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung
des Verlages iiber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten fiir die Erstellung von Druckunterlagen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu
vertretende Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfithrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss iiber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf
Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden
Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder — wenn
eine Auflage nicht genannt ist — die durchschnittlich tatsichlich verbreitete Auflage des vergangenen
Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung
berechtigender Mangel, wenn sie bei einer Auflage von bis zu 50.000 Exemplaren mindestens 20% betrigt.
Dariiber hinaus sind bei den Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem
Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor
Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

18. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote
die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden
nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingidnge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen
aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen
sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Der Verlag behilt sich im Interesse und zum
Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung von Missbrauch des
Zifferndienstes zu Priifzwecken zu offnen. Zur Weiterleitung von geschiftlichen Anpreisungen und
Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht verpflichtet. Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter
das Recht eingerdumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erkldrten Interesse des
Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe, die das zulidssige Format DIN A 4 (Gewicht 500 g) iiberschreiten, sowie
Waren-, Biicher-, Katalogsendungen und Pickchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden
nicht entgegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann dennoch ausnahmsweise fiir den
Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebiihren/Kosten iibernimmt.

19. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschiftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des
offentlichen Rechts oder bei offentlichrechtlichen Sondervermdégen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des
Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich
der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt
des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der
Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewohnlichen Aufenthalt aus dem
Geltungsbereich deutschen Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.
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Zusitzliche Geschiftsbedingungen des Verlages

1. Abbestellungen von Anzeigen-, Beihefter- und Beilagenauftrigen miissen bis zum Anzeigenschluss
erfolgen.

2. Der Verlag leistet keine Gewdihr bei Verlust einzelner Beilagen auf dem Postweg.

3. Aufzuklebende Werbemittel werden maschinell verarbeitet. Eine Haftung fiir Standabweichungen kann
bis zu einer Toleranzgrenze von drei Millimetern in alle Richtungen von den Ausgangspunkten aus nicht
iibernommen werden. Punkt-genaues Aufkleben ist nur manuell und nach besonderer Beauftragung
moglich.

4. Konnen Mingel an den Druckunterlagen nicht sofort erkannt werden, sondern stellen sie sich erst beim
Druck heraus, so hat der Auftraggeber bei ungeniigendem Abdruck keine Anspriiche gegen den Verlag.

5. Bei 4c-Anzeigen ist ein verbindlicher Farbandruck zu liefern.

6. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht
zur Aufbewahrung der Druckunterlagen endet zwolf Monate nach der erstmaligen Verbreitung der
Anzeige.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens einer Seite an den Text angrenzen.

8. Platzierungsbestétigungen — auBler bei fest bestétigten Vorzugsplidtzen — gelten nur unter Vorbehalt und
konnen aus technischen Griinden geéndert werden. In solchen Féllen kann der Verlag nicht haftbar
gemacht werden.

9. Alle gegenwirtigen und kiinftigen Forderungen der Agentur gegeniiber ihrem Auftraggeber, die Insertion
und eventuelle Zusatzkosten betreffend, sind an den Verlag abgetreten. Die Agentur ist ermichtigt, die
abgetretene Forderung so lange einzuziehen, wie sie der vertragsgeméBen Zahlungspflicht dem Verlag
gegeniiber nachkommt. Der Verlag ist grundsitzlich berechtigt, die Abtretung offen zu legen und die
Forderung selbst einzuziehen.

10. Werbeagenturen und Werbungsmittlern ist es untersagt, die vom Verlag gewihrte Mittlervergiitung ganz
oder teilweise an ihre Auftraggeber weiterzugeben.

11. Der Verlag speichert die im Verkehr mit den Geschiftspartnern relevanten Daten zwecks Verarbeitung
im automatisierten Verfahren.

12. Bei Anderungen der Anzeigenpreise treten die neuen Bedingungen auch bei laufenden Auftriigen sofort
in Kraft, wenn nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen wurde.

13. Der Auftraggeber trigt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit der fiir
die Insertion zur Verfiigung gestellten Text- und Bildunterlagen. Der Auftraggeber stellt den Verlag von
Anspriichen Dritter frei, die diesen aus der Ausfithrung des Auftrages, auch wenn er storniert sein sollte,
gegen den Verlag erwachsen. Ferner wird der Verlag von den Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung
freigestellt. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrige und Anzeigen darauthin zu priifen, ob durch sie
Rechte Dritter beeintréichtigt werden, es sei denn, die Anzeige verstolt in grober Weise erkennbar gegen
wettbewerbsrechtliche Bestimmungen. Erscheinen stornierte Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber
daraus keinerlei Anspriiche gegen den Verlag zu.
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14. Der Verlag ist berechtigt, die erteilten Anzeigenauftrige im Rahmen seiner technischen und
betrieblichen Moglichkeiten ergidnzend auch in Online-Diensten zu verdffentlichen. Der Verlag behilt sich
dabei vor, die fiir Print vorliegenden Druckunterlagen an die Erfordernisse des Internets anzupassen. Die
Online-Darstellung kann vom Druckergebnis in der Printausgabe abweichen.

15. Fiir Werbe- und Eintragungsauftrige, die sich sowohl auf Zeitschriften oder Zeitungen als auch auf
Online-Medien beziehen, gelten jeweils die Allgemeinen Geschéftsbedingungen desjenigen Mediums, in
dem der jeweilige Werbe- und Eintragungsauftrag vertragsgemif3 erfolgen soll.

Stand. 1.1.2010
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