Allgemeine Geschéftsbedingungen der Rudolf Miller Mediengruppe
fiir Anzeigen und andere Werbemittel in Zeitungen und Zeitschriften

Vorbemerkung

Die folgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen gelten fiir Vertrage tber die Schaltung von Anzeigen und
anderen Werbemitteln in Zeitschriften mit den Unternehmen Verlagsgesellschaft Rudolf Miiller GmbH & Co. KG,
Immobilien Manager Verlag IMV GmbH & Co. KG, Charles Coleman Verlag GmbH & Co. KG, Bruderverlag Albert
Bruder GmbH & Co. KG, FeuerTRUTZ Network GmbH sowie RM Handelsmedien GmbH & Co. KG der Rudolf
Miller Mediengruppe.

+Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag zwi-
schen Verlag und Auftraggeber Gber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen bzw. anderer Werbe-
mittel eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten (nachfolgend insgesamt als , Werbungtreiben-
de” bezeichnet) in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

Ein , Abschluss” ist ein Vertrag Uber die Veroffentlichung mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemittel unter
Beachtung der dem Werbungtreibenden gemaB Preisliste zu gewahrenden Rabatte, wobei die jeweilige
Verdffentlichung auf Abruf des Auftraggebers erfolgt. Rabatte werden nicht gewahrt fiir Unternehmen,
deren Geschéftszweck unter anderem darin besteht, fiir verschiedene Werbungtreibende Anzeigenauftrage
zu erteilen, um eine gemeinsame Rabattierung zu beanspruchen. Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentli-
chung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht
zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der
ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 3 genannten Frist abgerufen und
veréffentlicht wird.

Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten
Frist auch tber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber,
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewéhrten und dem der
tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die
Nichterfiillung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzei-
gen-Millimeter umgerechnet.

Auftrége fur Anzeigen oder andere Werbemittel, die nur in bestimmten Heftnummemn, bestimmten Ausga-
ben oder an bestimmten Plétzen der Druckschrift veroffentlicht werden sollen, missen so rechtzeitig beim
Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auf-
trag auf diese Weise nicht auszufihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt,
ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche
vom Verlag mit dem Wort , Anzeige" deutlich kenntlich gemacht.

Der Verlag behalt sich vor, Anzeigen oder andere Werbemittel — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines
Abschlusses — wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitli-
chen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze
oder behdrdliche Bestimmungen verstdBt, deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdever-
fahren beanstandet wurde oder deren Vergffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fir
Auftrége, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Auftrége fur
andere Werbemittel sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters und dessen Billigung bindend.
Andere Werbemittel, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der
Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ableh-
nung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder anderer Werbe-
mittel ist allein der Auftraggeber verantwortlich. Bei der Anlieferung von digitalen Druckunterlagen fiir
Anzeigen oder andere Werbemittel ist der Auftraggeber verpflichtet, ordnungsgemaBe, insbesondere dem
Format oder technischen Vorgaben des Verlages entsprechende Vorlagen fiir Anzeigen oder andere Werbe-
mittel rechtzeitig vor Schaltungsbeginn zu liefern. Kosten des Verlages fiir vom Auftraggeber gewiinschte
oder zu vertretende Anderungen der Druckvorlagen hat der Auftraggeber zu tragen. Fiir erkennbar ungeeig-
nete oder nicht einwandfreie Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewahr-
leistet die Ubliche Druckqualitét der Anzeigen oder anderer Werbemittel im Rahmen der durch die Druck-
unterlagen gegebenen Méglichkeiten. Dies gilt nur fiir den Fall, dass der Auftraggeber die Formatvorgaben
und technischen Vorgaben des Verlages bei der Anlieferung der Druckunterlagen erfiillt hat.

. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem Abdruck

der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Aus-
maB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Der Verlag hat das Recht, eine Ersatzanzeige zu
verweigern, wenn diese einen Aufwand erfordert, der unter Beachtung des Inhalts des Schuldverhéltnisses
und der Gebote von Treu und Glauben in einem groben Missverhéltnis zu dem Leistungsinteresse des
Gldubigers steht oder diese fir den Verlag nur mit unverhéltnismaBigen Kosten maglich ware. Lasst der
Verlag eine ihm hierfir gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht
einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung des Auf-
trages. Bei unwesentlichen Méngeln der Anzeige oder der Veroffentlichung eines anderen Werbemittels ist
eine Riickgéngigmachung des Auftrags ausgeschlossen.

. Der Verlag haftet unbeschrankt im Falle einer Verletzung des Lebens, des Korpers, der Gesundheit oder einer

wesentlichen Vertragspflicht. Wesentliche Vertragspflichten sind solche Verpflichtungen, die vertragswesent-
liche Rechtspositionen des Auftragnehmers schiitzen, welche ihm der Vertrag nach seinem Inhalt und Zweck
gerade zu gewahren hat; wesentlich sind ferner solche Vertragspflichten, deren Erfillung die ordnungsge-
méBe Durchfiihrung des Vertrags iiberhaupt erst ermoglicht und auf deren Einhaltung der Auftraggeber
regelmaBig vertrauen durfte. Im Falle der einfach fahrlassigen Verletzung wesentlicher Vertragspflichten ist
die Haftung des Verlags der Hhe nach begrenzt auf den bei Vertragsschluss vorhersehbaren und vertrags-
typischen Schaden. Die vorstehenden Haftungsbeschrankungen gelten auch zugunsten der gesetzlichen
Vertreter und Erfiillungsgehilfen des Verlags. Die Haftung nach zwingenden gesetzlichen Vorschriften bleibt
unberthrt.

. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung

fur die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabzlige. Der Verlag berticksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die
ihm bis zum Anzeigenschluss oder innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist
mitgeteilt werden.

. Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige (bliche, tatsachliche

Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen

Fall schriftlich eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachldsse fiir vorzeitige
Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

20.

. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann

bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und
fur die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungs-
fahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses
das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der
Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offen stehender Rechnungsbetrage abhéngig zu
machen.

. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzei-

genauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein
Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Ver-
lages tiber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

. Kosten fir die Erstellung von Druckunterlagen sowie fir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende

Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss Uber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preis-

minderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden
Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder — wenn
eine Auflage nicht genannt ist — die durchschnittlich tatsachlich verbreitete Auflage des vergangenen
Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechti-
gender Mangel, wenn sie bei einer Auflage von bis zu 50.000 Exemplaren mindestens 20% betragt. Dar-
ber hinaus sind bei den Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem
Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen
der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die

Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur
auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingange auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbe-
wahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet
der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Der Verlag behalt sich im Interesse und zum Schutz des
Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung von Missbrauch des Ziffern-
dienstes zu Prifzwecken zu 6ffnen. Zur Weiterleitung von geschaftlichen Anpreisungen und Vermittlungs-
angeboten ist der Verlag nicht verpflichtet. Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht ein-
geraumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erklarten Interesse des Auftraggebers zu 6ff-
nen. Briefe, die das zuldssige Format DIN A 4 (Gewicht 500 g) Gberschreiten, sowie Waren-, Biicher-,
Katalogsendungen und Packchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegen-
genommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann dennoch ausnahmsweise fiir den Fall vereinbart
werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebiihren/Kosten tibernimmt.

Erflillungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschéftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des offent-
lichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermégen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des
Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich
der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewshnliche Aufenthalt
des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der
Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewohnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbe-
reich deutschen Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

Zusatzliche Geschéftsbedingungen der Rudolf Miiller Mediengruppe

1.
2.
3.

Abbestellungen von Anzeigen-, Beihefter- und Beilagenauftragen mussen bis zum Anzeigenschluss erfolgen.
Der Verlag leistet keine Gewahr bei Verlust einzelner Beilagen auf dem Postweg.

Aufzuklebende Werbemittel werden maschinell verarbeitet. Eine Haftung fiir Standabweichungen kann bis
zu einer Toleranzgrenze von drei Millimetern in alle Richtungen von den Ausgangspunkten aus nicht dber-
nommen werden. Punktgenaues Aufkleben ist nur manuell und nach besonderer Beauftragung maglich.
Kénnen Méngel an den Druckunterlagen nicht sofort erkannt werden, sondern stellen sie sich erst beim
Druck heraus, so hat der Auftraggeber bei ungentigendem Abdruck keine Anspriiche gegen den Verlag.

Bei 4c-Anzeigen ist ein verbindlicher Farbandruck zu liefern.

Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht
zur Aufbewahrung der Druckunterlagen endet zw6lf Monate nach der erstmaligen Verbreitung der Anzeige.
Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens einer Seite an den Text angrenzen.
Platzierungsbestatigungen — auBer bei fest bestatigten Vorzugsplatzen — gelten nur unter Vorbehalt und
konnen aus technischen Griinden geéndert werden. In solchen Féllen kann der Verlag nicht haftbar gemacht
werden.

Alle gegenwartigen und kiinftigen Forderungen der Agentur gegeniiber ihrem Auftraggeber, die Insertion
und eventuelle Zusatzkosten betreffend, sind an den Verlag abgetreten. Die Agentur ist ermachtigt, die
abgetretene Forderung so lange einzuziehen, wie sie der vertragsgeméBen Zahlungspflicht dem Verlag
gegenliber nachkommt. Der Verlag ist grundsatzlich berechtigt, die Abtretung offen zu legen und die Forde-
rung selbst einzuziehen.

. Werbeagenturen und Werbungsmittlern ist es untersagt, die vom Verlag gewahrte Mittlervergiitung ganz

oder teilweise an ihre Auftraggeber weiterzugeben.

. Der Verlag speichert die im Verkehr mit den Geschaftspartnern relevanten Daten zwecks Verarbeitung im

automatisierten Verfahren.

. Bei Anderungen der Anzeigenpreise treten die neuen Bedingungen auch bei laufenden Auftragen sofort in

Kraft, wenn nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen wurde.

. Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fir die

Insertion zur Verfiigung gestellten Text- und Bildunterlagen. Der Auftraggeber stellt den Verlag von Anspri-
chen Dritter frei, die diesen aus der Ausfiihrung des Auftrages, auch wenn er stomiert sein sollte, gegen den
Verlag erwachsen. Ferner wird der Verlag von den Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung freigestellt.
Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrage und Anzeigen daraufhin zu priifen, ob durch sie Rechte Dritter
beeintrachtigt werden, es sei denn, die Anzeige verstoBt in grober Weise erkennbar gegen wettbewerbs-
rechtliche Bestimmungen. Erscheinen stornierte Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus keiner-
lei Anspriiche gegen den Verlag zu.

. Der Verlag ist berechtigt, die erteilten Anzeigenauftrdge im Rahmen seiner technischen und betrieblichen

Maglichkeiten ergdnzend auch in Online-Diensten zu verdffentlichen. Der Verlag behélt sich dabei vor, die
fur Print vorliegenden Druckunterlagen an die Erfordernisse des Internets anzupassen. Die Online-Darstel-
lung kann vom Druckergebnis in der Printausgabe abweichen.

. Fiir Werbe- und Eintragungsauftrage, die sich sowohl auf Zeitschriften oder Zeitungen als auch auf Online-

Medien beziehen, gelten jeweils die Allgemeinen Geschaftsbedingungen desjenigen Mediums, in dem der
jeweilige Werbe- und Eintragungsauftrag vertragsgemaB erfolgen soll.
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